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De la patiente et de la main d’œuvre !
Nous n’entrerons pas dans les profondeurs 
des détails des choses à faire ou tout au 
moins à essayer pour optimiser le SEO de 
ses pages. Il faut des centaines de pages et 
ne faire plus que ça, d’autres le font déjà 
très bien ! Sachez pour allez très vite que le 
SEO se travaille en deux parties : ON et OFF 
page. Le ON consiste à assurer une bonne 
structure du code et du texte, de 
l’architecture du site, du temps de réponse 
des serveurs, etc.  

De son côté le OFF consiste à travailler sur 
la Confiance que l’on inspire aux 
internautes et aux moteurs, l’EAT [Expertise, 
Autorité (Authoritativeness) et 
Fiabilité/Confiance [Trustworthiness]] et 
tout ce qui permet de gagner des liens 
externes (backlinks) de qualité, liens 
fondamentaux pour obtenir une visibilité en 
référencement organique. 

La démarche est assez simple : proposer un 
contenu pertinent et optimisé sur des 
requêtes (jadis mots-clés, mais il est rare de 
pouvoir se positionner aujourd’hui sur un seul 
mot !) qui soient à la fois recherchées par votre 
cible et utiles dans votre processus de 
conversion.

Nécessaire, mais pas suffisant !
Proposer des pages optimisées et du contenu 
intéressant pour avoir un trafic qualifié relève 
évidemment du simple bon sens. 

De la patiente et de la main d’œuvre, le SEO 
est maintenant nécessaire, mais pas suffisant ! !

 

[1] Inutile de tergiverser, nous en avons un très bon qui est là depuis longtemps et 
rédige en français : https://www.abondance.com/olivier-andrieu

C’est un travail de plus en plus long à réaliser 
et qui donne de moins en moins de résultats 
parce que de plus en plus de gens le font. 
Pour résumer, cela devient nécessaire, 
indispensable pour vos pages web, mais pas 
suffisant contrairement à ce qui pouvait se 
passer il y a quelques années et 
contrairement à ce que racontent parfois les 
« réseaux » pour vendre des prestations ou 
des outils miraculeux !
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Pour étayer ce propos, nous pouvons 
rappeler simplement que le modèle des 
moteurs est toujours porté par la publicité 
vendue en SEA et en Display. Pour que cela 
dure on doit arriver à un effort global de 
SEO avec un seuil de rentabilité supérieur à 
celui du SEA, sans quoi le modèle 
économique ne marche plus. Certes 
d’innombrables outils promettent des 
miracles et permettent d’occuper des gens 
à temps plein pour descendre dans les 
profondeurs de l’optimisation des pages. 
Donnons un ordre de grandeur du 
problème pour vous inciter à prendre garde 
aux faiseurs de miracles.

Si l’on regarde sous l’angle de probabilités 
bêtes et méchantes, vous avez environ 10 
millions de fois plus de chance de gagner 
au loto que d’être la première page de 
l’index de google[1], c’est une image. 
Heureusement pour les consultants SEO 
que l’on peut nuancer ces statistiques. 
L’ordre de grandeur pour comparaison est 
celui-là. 
 

[1]Nous avons pris les probabilités de l’ancien 
loto dans lequel il fallait choisir 6 numéros 
parmi 49 soit 1 chance sur 13 983 816 et l’avons 
rapporté aux 130 000 milliards de pages de 
l'index de google. 

Vous pourrez contrôler aisément ces 
chiffres et ceux qui suivent, ils ont été 
collectés en partie sur 
https://www.internetlivestats.com/ et 
complétés avec les données de la banque 
mondiale. Au final, la facilité de création de 
pages web, l’augmentation des débits et 
des taux d’équipements aboutiront bientôt 
et c’est déjà le cas sur de nombreuses 
requêtes, à obtenir beaucoup plus de pages 
dédiées que de requêtes d’internautes. 
Le niveau de compétition sur le e- 
commerce est donc élevé et le temps 
nécessaire pour produire du contenu 
qualitatif, obtenir des liens en retour (sans 
les acheter), traquer son audience et 
optimiser ses pages pour les moteurs ne 
cesse d’augmenter. Si vous recourez à des 
prestataires, les coûts variables engendrés
sont faciles à contrôler, mais si vous 
internalisez, c’est une autre paire de 
manches ! Il faudra alors voir si le jeu en 
vaut la chandelle en termes de rendement 
marginal, mais ce n'est pas ici le sujet.

[2]En reprenant une estimation faites en 2016, 
vous pouvez donc imaginer que ce chiffre a 
bien dû doubler depuis !

Mais si ces chiffres vertigineux sont 
difficilement exploitables 
intellectuellement, la multiplication des 
sites et des pages en dit long sur la 
difficulté croissante d’exister en SEO (black 
ou white) quoique vous en disent les outils 
« miraculeux ». 

Entre 2010 et 2020 le nombre d’internautes 
dans le monde a été multiplié par 2,2, mais 
le nombre de sites par 8,69. Qu’ils soient 
actifs ou juste en ligne, ils encombrent 
l’index des moteurs. Celui de Google 
contient selon le Blog du Modérateur 130  
000 milliards de pages en 2020[2] ce qui, 
rapporté aux nombres de sites, représente 
plus de 72 000 pages par site. 

 10 millions de fois plus de chance de 
gagner au loto que d’être la première 
page de l’index de google

https://www.internetlivestats.com/


Pour maximiser vos chances
5 ÉTAPES 

olivier@nallis.fr

Obtenir des liens 
en retour sur vos 

pages

Trouver les idées de 
mots clefs, leur 

niveau de trafic et 
de compétition

Vérifier les aspects 
techniques de vos 

pages

Suivre les bonnes 
pratiques de 

construction de 
pages SEO Friendly

Produire un 
contenu cohérent et 
intéressant pour les 

internautes



Les critères off page
DES CRITÈRES OFF PAGE

Le concept "EAT" : expertise, 
authoritativeness trustworthiness, 
autrement dit expertise autorité 
fiabilité est important même s'il n'y 
a pas d'indice numérique. Il 
dépendra notamment de vos 
publications sur le sujet concerné.

01

Les indices de popularité (page 
rank sur google) qui font partie des 
10 critères les plus importants avec 
ceux que nous verrons onpage. Plus 
une page a de lien pointant vers 
elle, plus haut sera son indice de 
confiance

02

Le calcul initial est assez simple
une page source qui renvoie vers
votre page vous fait profiter de sa
popularité. Plus elle a de liens
sortants moins vous recevez de
"jus", attention  il faut que sa
popularité soit dans le même
domaine que vous.

03

Un "trust rank" plus ou moins 
hypothétique qui serait lié à 
l'ancienneté, le nombre de pages, la 
sécurisation du site, coordonnées 
de la boîte, le nombre de pages, etc.

04

La présence locale grâce à google 
my business et maps, l'algorithme 
local de google permet de se 
positionner dans votre zone de 
chalandise, on trouvera là les avis 
des internautes

05

Page Rank et 
équivalents 

Transmission 
du "jus" de lien 

par les 
backlinks

Breveté par 
Yahoo, utilisé 

ou pas par 
google ?

Plus accessible
le SEO Local

Votre 
"EAT"
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POUR LES QUESTIONS SEO GÉNÉRALES 

https://moz.com/blog si vous êtes anglophone, sinon https://www.abondance.com/ pour 
une liste d’outils en français qui est régulièrement mise à jour et complète : 

https://emmanuelle-wiesemes.com/meilleurs-outils-seo/. 
 

à bâtir une stratégie SEO
DES OUTILS POUR VOUS AIDER 

Pour chercher et valoriser les mots-clés 
...et voir le positionnement sur des requêtes https : 
//app.neilpatel.com/fr/dashboard, https://fr.semrush.com/ 
ou https://www.similarweb.com/fr ou même Google ads 
si vous avez un compte. 

01

Pour mesurer les temps d’affichages 
...réponse serveur et audit technique : 
https://gtmetrix.com/analyze.html et ou https : 
//developers.google.com/speed/pagespeed/insights/?hl=fr. 

02

Pour contrôler les résultats
vous disposez d’outils de mesure d’audience gratuits ou 
payants, Analytics U ou GA4, ou Matomo (installable sur 
vos serveurs) ou https://www.atinternet.com/ (comme pour 
Matomo, possibilité d’exemption de consentement CNIL). 

03

En plus des outils de mesure d’audience,
La Search Console offre un fabuleux champ de contrôle 
sur les résultats du SEO sur Google en tous cas, en vous 
indiquant sur quelles requêtes vos pages ont été 
affichées et quelles requêtes ont conduit à des clics. Ce 
que proposent aussi les abonnements aux outils type 
SEM Rush, Href etc.

04
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Une requête http

Une logique client - serveur

Une réponse http serveur

Doctype et langue

Le title fondamental

Arrive ensuite le <head>

Optimiser votre 
seo on Page

L'ordinateur de l'internaute, via un
navigateur, envoie une requête http au
serveur web, qui lui apporte alors
immédiatement une réponse en
affichant la page web demandée.

Une requête comprend une méthode HTTP
: généralement un verbe tel que GET, POST
ou un nom comme OPTIONS ou HEAD qui
définit l'opération que le client souhaite
effectuer. Par exemple, un client souhaite
accéder à une ressource (en utilisant GET)
ou téléverser le résultat d'un formulaire
HTML (en utilisant POST). Le chemin de la
ressource à extraire : l'URL de la ressource.
La version du protocole HTTP et des en-
têtes optionnels.

Une réponse comprend la version du
protocole HTTP, un code de statut, qui
indique si la requête a réussi ou non. Une
description rapide, informelle, du code de
statut, les en-têtes HTTP, comme pour les
requêtes clients. Un corps contenant la
ressource récupérée, autrement dit tout ou
partie des informations qui vont permettre
la construction de la page sur votre
navigateur, le document demandé.

<!DOCTYPE html> la première ligne de
votre page html indique la version de code
utilisée. <html lang="fr"> Ensuite, même si
le moteur finit par reconnaître la langue,
autant faciliter son travail, sympa pour
simplifier les recherches avancées en une
seule langue.

Une page est structurée en deux parties, le
head contient les métadonnées et le body 
 le "corps" de la page. Ce qui est dans le
head ne s'affiche pas directement dans le
navigateur à l'exception du titre (title) sur
l'onglet du navigateur 

<title> Balise essentielle en SEO </title>.
Vous pouvez commencer par deux ou trois
mots sympas (visibles) puis aller de 7 à 10
mots en tout hors stop words (le, la etc.)
vous pouvez aller jusqu’à 70 caractères en
tout. Si vous mettez un ASCII n'abusez pas
un suffira. Olivier Nallis



balise spéciale robots

balise auteur

La balise canonique

La méta description de page

Les micro datas

La méta "keywords"

La suite jusqu'à la 
fin du </head>

<meta name="author" content="Olivier
Nallis"/> Pour l’EAT évidemment ! Pour
être cohérent, si les moteurs attribuent
des points "d'authorship", il est bien
logique qu'ils doivent reconnaître
facilement l'auteur !

<meta name="robots" content="index,
follow" /> Une balise spéciale robots avec
des instructions variées vous trouverez le
détail en suivant le lien ci-après
https://www.webrankinfo.com/dossiers/tech
niques/guide-balises-meta elle permet de
ne pas faire suivre certains lien ou ne pas
indexer certaine page sans valeur comme
une page contact et ce pour garder le
maximum de « jus » de SEO. Par défaut on
demande d’indexer et de suivre…

<link rel="canonical" href="https://page.fr" />
Le principe est de permettre au webmaster
d’indiquer pour chaque page de son site
quelle est l’URL canonique, c’est-à-dire l’URL
officielle de la page sous laquelle le moteur
doit indexer la page. La balise canonique
indique où le bénéfice seo doit être renvoyé
parce que la page est une copie de... Il peut
aussi s'agir d’une self canonical pour éviter
le DUST pour Duplicate URL Same Text.
C’est le même contenu qui s’affiche, pour
des URL différentes (par exemple votre page
existe dans sa version http, la version https,
la version www, la version sans le www). 

La balise <meta name="description"" 
 content="Extrêmement importante pour
générer un clic, même si elle est sans impact
direct sur le moteur pour le SEO. Entre 200
et 300 caractères. Éviter la simple répétition
du titre ou de mots clefs, peut reprendre
l'équivalent du chapô"/> Elle déclenche le
clic lorsque votre contenu est proposé.

<meta name="keywords" content="seo, sea,
webmarketing aujourd'hui niet ne sert à
rien"/>. Héritage d'une époque révolue dans
laquelle les moteurs indexaient à partir des
mots que le webmaster mettait dans cette
balise... la préhistoire du SEO !Vous trouverez sur les pages quelque chose

comme <script type="application/ld+json">
{"@context": "http://schema.org", "@type":
"Person", "familyName": "Nallis",
"givenName": "Olivier", etc. </script> ce 
 balisage simplifie la collecte des données
pour les moteurs, ces "micro datas"  sont ici
dans le format json est celui que google
recommande pour augmenter vos chances
d'avoir des extraits enrichis sur le côté ou
ailleurs...
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Du volume et du paragraphe

Des titres en Hn

Une rédaction sans détour

Sur un fil !

Les hyperliens, bases du web

Un sitemap éviter la profondeur

Optimiser le 
<body> de la page

A tout seigneur tout honneur,
commençons par la balise H1 (et les
suivantes en Hn)... Header pour titre en
anglais, logiquement cette balise-là est
très importante pour le SEO. Dans la
logique, une H1 pour une page...

<p>Pour bien faire l'équation est simple
quand vous rédigez : une requête
principale, une page, un titre... et autour de
600 mots au moins (sans compter les mots
de liaison (à, de, par, et, ou etc.) dans votre
texte éditorial. En somme, <strong>contenu
éditorial, code HTML, conception du site et
célébrité (grâce aux liens entrants) sont les
principes de base d'un site au SEO
performant</strong></p>

<p>On recommande de commencer par le
vif du sujet (de la requête principale)
autrement dit d'aller d’emblée vers le coeur
du sujet sur lequel on veut se positionner,
c'est assez logique et plutôt cohérent avec
que l'on sait des moteurs. On va
évidemment soigner le titre et les sous-
titres (Hn) utiliser des balises <strong>pour
mettre en gras et donner du poids</strong>
à mots ou phrases "clefs".</p>

<p>Un fil d'ariane permettra l'affichage
d'autres liens dans les serp et facilite la vie
de l'internaute. Pas de triche ou de sur
optimisation, vous écrivez pour des
internautes en tenant compte de ce que
vous savez des robots et pas l'inverse, du
coup si vous mettez trop la requête par
rapport au contenu global, ça va se voir et
cela devrait être contre-productif</p>

<p>Un sitemap, plan de site, doit être
présent pour les moteurs sur votre serveur,
et pourquoi pas sur votre page d'accueil
avec la possibilité d'atteindre toutes les
pages importantes du site en 3 clics au
max, sachant que le plan de site sera sans
doute lui-même une page accessible à
partir de la première...</p>

Les hyperliens sont des éléments clefs de
votre page. <a href="https://monsite.fr/"
title="mon lien vers une page dédiée au seo
pour le survol">Oui le texte du lien ici est
important qu'il mène vers votre site pour le
maillage ou qu'il ramène vers une page, le
backlink</a>.
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balise spéciale robots

Des images à soigner

Utiliser des ressources tierces

Aller plus loin ?

Plus technique

suite et fin du 
on page

<meta name="robots" content="index,
follow" /> Une balise spéciale robots avec
des instructions variées vous trouverez le
détail ici
https://www.webrankinfo.com/dossiers/tech
niques/guide-balises-meta elle permet de
ne pas faire suivre certains lien ou ne pas
indexer certaine page sans valeur comme
une page contact et ce pour garder le
maximum de « jus » de SEO. Par défaut on
demande d’indexer et de suivre…

Les images ne sont pas encore reconnues à
l'indexation par les moteurs, il faut donc leur
apporter des éléments de sens via le texte
en lui donnant un titre significatif, pas
seulement pour le seo onpage directement
mais aussi pour le référencement des
images elles-mêmes. 
<img src="images/images-en-format.webp"
width="250" title="dans cet attribut un
descriptif pour l'affichage au survol avec la
souris"  alt="attribut important parce que
seul texte pour nourrir le moteur" /> <!--
width permet de redimensionner et évite au
navigateur de le faire et le webp fait partie
des formats d’images «dernières
génération» qui proposent un ratio
compression/ qualité très intéressant et
permettent de charger les pages plus vite. 

<p>Google propose les "library" JS en
chargement sur ses serveurs, par exemple
pour jQuery on peut emballer <script
src="https://ajax.googleapis.com/ajax/libs/jqu
ery/3.4.1/jquery.min.js"></script> dans notre
page, ce qui sera plus rapide et sans doute
plus à jour que sur nos serveurs, tout
comme les google fonts</p>

En AJAX pour éviter de recharger trop
d'éléments et garder une navigation fluide
et faire un site "genre" application, vous
pouvez utiliser fonction history.pushdate
pour générer un changement d'url seo, voir
le tuto en anglais https://www.speeny.fr/362
(sinon le contenu modifié en ajax en js ne
crée pas une nouvelle page pour les robots
et ce qui est généré uniquement en ajax ou
qui n'apparaît que dans le navigateur
n'existe pas ou peu pour les bots). Au
passage, pensez à mettre les JS le plus près
de la fermeture body.Si votre objectif est la position zéro,

mystérieuse mais Saint Graal du SEO, sachez
que le blog cité en référence pour
l'optimisation de page dans le livre
d'Andrieu est celui de <a
href="https://stevesouders.com/">Steve
Souders</a>.  Si vous utilisez des CMS type
Wordpress, les extension (Yoast, RankMath
etc.) vous permettront de faire exactement
les choses évoquées avec une interface et
une configuration assistée. Olivier Nallis
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