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CONSIDERATION, Iy olivier Muw,w le- CEST aix. 2024

lIN POSI TIONNEMENT

CE POSITIONNEMENT EST SUPPOSE RESULTER DANSTES-GAS FAUORABLES D'UN AUANTAGE CONCURREN
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LES MOVENS HORS MEDIA
4 e ' =) PROMOTION (+ JEUX coycauks)
/oy mmﬂmmmm -3 RELATIONS PUBLIQUES
7 /Amaméﬂmmnamﬂ OU NUMERIUE) -3 RELATIONS PRESSE
| WER { -> SALONS ET FOIRES
=) EXPOSITIONS

MB SEARCH, DISPLAY, NATIVe RESEAUX SOCIAUX  -> PARRAINAGE, SPONSORING, MECENAT

? ET (CANAL DE VENTE D'AFFLIATION OU DE  -> MARKETING DIRECT (PUBLI-POSTAGE ET AUTRES
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PROPRIETAIRES .~ /' JLES AUTRES MOVENS QUI NE SONTPAS
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IL RESTE ENCORE 3 700 TITRES EN FRANCE, §
LA RADIO COMPTE PLUS DE 1000 OPERATEURS, YN /
1A TNT, SOCHNHESNHHOMIES, “'1\ - (\4
42 CHAINES LOCALES EN METROPOLE, |
AUTOUR DE 300 000 PANNEAUX D'AFFICHAGE.
% UN PEU PLUS DE 5000 SALLES DE cINEMA. (i)
IL ¥ A QUELQUES 200 000 SITES MARCHANDS |
| EN FRANCE, PROBABLEMENT 10 MILLIONS DE V)
\ | sies en Tour. (R w
| Il FAUT CONSIDERER AUSSI LES QUELQUES 2
MILLIARDS DE SITES WEB DANS LE MONDE,
MEME SI ON ESTIME /i 200 MILLIONS CEUX
REcttement Acnirs r mamtenvs. (-
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N ACTIFS  REPERTORIES EN 2023 PAR &
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LES COMBINAISONS POSSIBLES SONT INFIMIES.



" TRADUIRE LE POSITIONNEMENT EN

MESSAGE PORTEUR _ =

B clivier nallis pour e CEST aie 2024 18



B W Renaurs 61
O SOMEDY ' JL | IROH RO a5 2
OWNING A NISSAN OR A g

ATSIBSH? 4 GLOUGLOU! i

4

L A 1escounnts rGee U) TR0 o e |
_RSE Bl STETIRENT SANS BAILLER &/ R e e

| p—
= —

Chaque groupe utilisera la matiere premiere de son
' “tas” pour construire la “strategie” qu’il exposera.
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